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Bakalarskeé studium

» Studijni program Medialni a komunikacni studia,
obor Marketingové komunikace

Magisterské studium

» Studijni program Medialni a komunikacni studia,
obor Marketingové komunikace (navazujici na bc.)

®» Studijni program Hospodarska politika sprava,
obor Rizeni netrznich a socialnich sluzeb

e Studijni program Vytvarna umeni, obor Multimédia a design
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Celkovy pocet studentu ve studijnim programu
Medialni a komunikacni studia:

650

Ke studiu je prijimano kazdy rok kolem 50 studentu do
kazdé formy studia.
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Vyuka v bakalarském a magisterském programu se lisi
v narocnosti — vychazi z profilu absolventa

®» bakalar: orientovan vice profesne,
®» magistr: do vétsi hloubky, vice teoretickych predmeétt
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Prednosti studia na FMK

®» individualni pristup,

» interaktivni pristup,

®» zkuSenosti z praxe, workshopy,
» zkusSeni pedagogové,

¥ propojeni s vytvarnymi obory,
®» Komunikacni agentura



i
Hlavni predmety

®» marketing, marketing sluzeb, marketingovy
vyzkum, marketing v neziskovém sektoru,

» management, personalni management,
®» ekonomie, ekonomika, projektové rizeni



i
Hlavni predmety

®» marketingové komunikace,
®» jazyk cesky, anglicky,

® psychologie, sociologie,

®» komunikacni discipliny,

® Zurnalistické discipliny,

®» déjiny kultury,

®» komunikacni agentura.



UMK EMK UTB ve Zlin & B Lniverita Tomise Bative Zine
AV 4 V 4 o
Uplatnéni absolventu

®» marketingova oddéleni ve firmach

®» meéstské a krajské urady

® kulturni i sportovni instituce

®» komunikacni agentury, média

® vlastni podnikani v oblasti komunikaci
®» neziskové organizace
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Inovace vyuky marketingovych komunikaci
(projekt OPVK 2009-2011)

®» Workshopy

® Ucast studentd na konferencich

®» Vyuka projektového rizeni

» www.inovacemk.cz — moznost registrace firem
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Ustav nabizi firmam

» Studentské staze

®» Zpracovani marketingovych vyzkumu
®» Analyzy trhu

®» Analyzy konkurence

®» Komunikacni analyzy

® Zpracovani marketingovych a komunikacnich
strategii, kreativnich konceptu
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Vsechny potrebné informace
najdete zde:

www.fmk.utb.cz

Mgr. Stépan Prachar
prachar@fmk.utb.cz
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